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Eustaquio Araujo Ortodontia

A Eustaquio Araujo Ortodontia, como um reflexo de seu fundador,
sempre teve duas paixoes: musica boa e expertise profissonal.

Assim, uma das fontes de inspiracao e motivacao da clinica € a banda
de rock britanica The Rolling Stones. Formada em Londres, em 1962,
considerada um dos maiores e mais bem sucedidos grupos musicais de
todos os tempos, a banda é também modelo de gestao vitoriosa.

Longeva e sempre admirada, a banda é exemplo vivo da importancia
da determinacao, do gosto pelo que se faz e do compromisso com a
exceléncia como principios permanentes.

A banda escolheu seu home a partir da expressao inglesa que define as
pessoas que nao tém raizes e que mudam de vida, de lugar e de
trabalho a cada momento, porém sem nunca perder sua esséncia, sua
alma.

The Rolling Stones, a banda, e Eustaquio Araujo Ortodontia, a clinica,
sao também exemplos praticos de uma observacao do fildsofo Heraclito
de Efeso (que viveu entre 540 a.C. - 470 a.C aproximadamente):

Nada é permanente, exceto a mudanca.

Be like a rolling stone é um estilo de vida.
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Eustaquio Araujo Ortodontia

Versao original

Ortodontia + vivacidade + alto astral + “Rolling Stones™
Tracos leves, quase que infantis, transmitiam a ideia de que a ortodontia,
embora seja tratamento, ndo é nada “pesado’/sofrido.
A marca foi criada pelo médico e cirurgido Sérgio Duval de Barros Vieira.




Eustaquio Araujo Ortodontia

Segunda Versao

Ortodontia + alto astral + “Rolling Stones”

Inclusao de elementos que remetessem ao profissional/ortodontista.

A marca perdeu um pouco de sua vivacidade para transmitir mais “maturidade”.
Refletia 0 momento de expansao da Clinica.




Eustaquio Araujo Ortodontia

Atualizacéao
Ortodontia + vivacidade + alto astral + “Rolling Stones™

Ao mesmo tempo que resgata a vivacidade e a descontracéo/leveza da marca
original, preserva a ideia de profissionalismo, passa a incluir cores e adota a
lingua “original” dos Stones.




